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Créer Une nouvelle
proximité consommateurs
grace au téléphone mobile:
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http://www.gs1.org/

@1 Agenda réunion Mobile Commerce

Créer une nouvelle proximité consommateurs grace a
t ® ®phone mobile : | 6exempl e de

14h00-14h15 : Le Mobile Commerce : proposer un acces a une information

en toute confiance. Marc Benhaim, Chef de projet Mobile Commerce,
GS1 France

14h15-15h45:Foi re aux Vins 2009 : retours ¢
opérations spéciales menées par Marché Franprix et La Vignery.

Présentation du service mobile CodeOnLine et du portail web Distribeo

Vin. Marc Benhaim et Eliott Reilhac, Directeur Général Netific et
Distribeo.

15h45-16h00 : Questions / Réponses
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@‘ Agenda réunion Mobile Commerce

France

16h00-16h20 : Créer sa page internet Mobile : quelgues conseils.
Gérard Lefevre, Gérant, LSTECH.

16h20-16h30 : Conclusion
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France

GS1, Les echanges
intelligents



http://www.gs1.org/

@1 Quelques données sur GS1

France

A Organisation internationale

A Sans but lucratif - Neutre

A Pilotée par les utilisateurs

A 140 pays

A 1 000 000 de sociétés adhérentes
A 8 milliards de bips par jour

A 30 000 sociétés adhérentes en France
A20 secteurs doéactivit®s
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@1 La mission de GS1 France

France

Accompagner les entreprises adhérentes dans la
mi se en Tuvre de sol ut |

4

Faire que les standards soient une source
doeffi caci t® entre
(les grandes comme les petites entreprlses)
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@1
France

Les standards GS1 au service de la productivite,
de la compétitivité et de la gestion des codts

The environment for global data synchronisation
Standardised, reliable data for effective business transactions

The environment for global mobile -commerce
Standardised, reliable data for effective customer information

© 2009 GS1




1 3 axes dointerven

France

G

A Les entreprises utilisatrices
APermettre | 6®mergence doéusages
A Permettre le déploiement par toutes les entreprises

A Les offreurs de solutions
A Permettre |l a structuration de | 6offr

A Garantir un marché concurrentiel

A Les autres acteurs
A Assurer un contexte favorable au déploiement : information, lobbying,

partenariat, concertation, é

I Pouvoir public : DGCRF ;PME2000, Agticulture, d e
Santé..

I Organi sations professionnelles : ANI /

I Laboratoires, Centres de recherche ¢é
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France

Le Mobile Commerce:

Un acces rapide et en toute
confiance ° | 01 nform

code a barres



http://www.gs1.org/

@1 Les chiffres clés du mobile

France

4 )
96,6% (58,2 millions) de Francais possedent un

teléphone mobile.
J

4 )

56% possedent un mobile haut débit (« Internet ready »)

22,4% (13 millions) déab]onm

31% déabonn®s surfent su} ||

Sources : ARCEP et AFMM en 2009

En 1 an, | e nombre de vi smuttigéeparstiu|r

Source : Médiamétrie en 2009
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@1 Le téléphone portable, future
e t@lecommande de la consommation

A Toujours dans la poche du consommateur

AD®mocratisation de | 6utilis
teléphones mobiles
ALes fonctionnalit®s et | der

A Ecran plus grand et tactile
A Acces internet performant
A Lecteur code a barres
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@1 CodeOnLine : le principe

Imaginez un
consommateur a la
recherche d'informations
gui ne figurent pas sur le
produit

© 2009 GS1

En présentant son téléphone
devant le code a barres du
produit, CodeOnLine dirige

directement le consommateur
vers les services proposes

par le propriétaire de la
marque, n'importe ou et a
tout moment

Nouvelle relation avec le

consommateur,
meilleures ventes, etc
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France

CodeOnLine e s t
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@1 CodeOnLine «pourtouseé ¢é avec
e | O Nt ernet mobi |l e du

Ce mode ne nécessite aucune installation
prealable sur un téléphone portable
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http://m.codeonline.fr/
http://m.codeonline.fr/

2
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CodeOnLinepour touseée ave:

1 . L2
@F mobile du téléphone

Connect® ©° | 6annuaire mondi e
commerce, CodeOnLiner edi ri ge | 6ut i1 i
Informations mises a disposition par la marque

i

aQ

\

15



© 2009 GS1

1

France

www.codeonline.fr

Téléchargey CodeOnLine
Marques
v
Madéles
v

Votre mobile n'est pas
dans la liste »

FAQ
Forum

S'identifier

Le code 3
de a barres, Support dy Marketing de demain

Avec CodeOnLine, e code 3 ‘
vec ) € a barres s'off
Sall ! S Ofire une nouvelle
Imbﬁ:tCa#é.zfc;rmldables opportunités offertes parvla téjlgglqglifee T
portabie 0 qn_.dgn Magasin ou au bureay 3 partir d'un téléphone
p consomrﬂat?eel.:r ;g\u?gpareuc;ahoto et d'un accés 3 Internet mobile
teu acceder en quelques minutes 3 '

information ciblée sur le prod ek

Uit de son choix, en photo
simplement le code 3 barres d'un produit., Bl

Le concept du packaging étendu

Depass'eesAles contraintes de place liées 3 I'emballage, I'ére est au
packaggng étendu. Désormais ce n'est plus I'emballage qui porte
toute l'information délivrée par l'industriel, mais son site Internat
mobile. Cette nouvelle approche permet de créer une relation
privilégiée entre industriel, distributeur et consommateur, en lui
proposant une information ciblée : informations nutritionnelles
(présence d'allergénes, de gluten, etc), offres de réduction, notices
d‘utilisation. Les possibilités sont infinies.

‘utilisation de la plateforme CodeOnLine ne nécessite aucune
h;gln'f?fation de I'e?nballage, nul besoin d'étiquetage supplémentaire,
aucun investissement supplémentaire, sa,uf celui dimaginer d"es5
services a proposer aux consommateurs (offres pmngo‘utli:r}uea;hie‘ 2
informations sur les produits, conseils d Utms‘anolr:'nfeorcﬁ-}at|on
Iinformation est aussi un axe fort de ce §erwc%.e Ila il
recueillie provient directement du propriétaire
risque aucune dégradation.

T
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http://www.codeonline.fr/

1 CodeOnLine « premium » avec la lecture
e OpPtique des codes a barres

@

V Lire les codes 1D/2D
pour recupérer :
\/ Le code produit

V' Les informations
complémentaires (lot,
date, etcé)

V URL

France

Saisir Code

V Saisie manuelle
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@1 Pourquoi GS1 ?

France

AGS1 est | 6organi sme mon
des produits de grande consommation.

AGS1 garantit | 6unicit®
codes des produits dans le monde entier.

AGS1 est | e gestionnaire

entreprises de la grande distribution.

A Avec CodeOnLine, GS1 souhaite batir un
contexte favorable au developpement du
Mobile Commerce.
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, CodeOnLine, un tremplin pour vos
aelNOVAations

A CodeOnLine est une plateforme technique
destinée aux acteurs du Commerce pour leur
simplifier les expérimentations de services
mobiles.

A CodeOnLine fournit une infrastructure, pas le
contenu des services mobiles.
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France

Realisations



http://www.gs1.org/

; Le vin chez GS1 France en
e quelques chiffres

@

V 7628 entreprises adhérentes dont
A95% de vignerons indépendants et
cooperatives
A5% de négociants

V256%hdoadh®rents par-
nombre total doadh®r e
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@1 L 0 e x p ®rmaemedranprix

France

~ché franprix
foire aUX \//ns‘

T 4
HA? tec /1o

Se Feles

ma

e

]

—
g

TR T ik O e 1o e e i o

© 2009 GS1



Un nouveau dialogue
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@1 Chiffres clefs

A Projet collaboratif

réunissant : " i

A Marché Franprix o e L

A 1 offreur de solutions Netific - ""'""'-"—':""f'-j_:,,,

A 67 producteurs (101 références T
de vins)

A GS1 pour la coordination
A 750 magasins
A 10 au 19 sept 2009
A Disponible sur 47 mobiles
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@1 L e service en bref

France

ADes conseil s
sur le mobile

A Température de service
A Ardme dominant

A Année optimale de
consommation

A Accords mets/vin

A Mots du
producteur/enseigne

A é
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@1 Une communication en amont

A Marché Franprix
a accompagne
ses clients des la
conception du
prospectus
« Foire aux vins
2009 »
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