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Agenda réunion Mobile Commerce

Créer une nouvelle proximité consommateurs grâce a 

t®l®phone mobile : lôexemple de la Foire aux Vins 2009

14h00-14h15 : Le Mobile Commerce : proposer un accès à une information 

en toute confiance. Marc Benhaïm, Chef de projet Mobile Commerce, 

GS1 France

14h15-15h45 : Foire aux Vins 2009 : retours dôexp®riences sur les

opérations spéciales menées par Marché Franprix et La Vignery. 

Présentation du service mobile CodeOnLine et du portail web Distribeo 

Vin. Marc Benhaïm et Eliott Reilhac, Directeur Général Netific et 

Distribeo.

15h45-16h00 : Questions / Réponses
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Agenda réunion Mobile Commerce

16h00-16h20 : Créer sa page internet Mobile : quelques conseils. 

Gérard Lefèvre, Gérant, LSTECH.

16h20-16h30 : Conclusion
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Quelques données sur GS1

ÅOrganisation internationale

ÅSans but lucratif - Neutre

ÅPilotée par les utilisateurs

Å140 pays

Å1 000 000 de sociétés adhérentes

Å8 milliards de bips par jour

Å30 000 sociétés adhérentes en France

Å20 secteurs dôactivit®s
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La mission de GS1 France

Faire que les standards soient une source 

dôefficacit® entre partenaires   

(les grandes comme les petites entreprises)

Accompagner les entreprises adhérentes dans la 

mise en îuvre de solutions standardis®es
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GS1 France portfolio 

Global standards for electronic business messaging
Rapid, efficient & accurate business data exchange

The environment for global data synchronisation
Standardised, reliable data for effective business transactions

Global standards for automatic identification
Rapid and accurate item, asset or location identification

Global standards for RFID-based identification
More accurate, immediate and cost effective visibility of information

The environment for global mobile -commerce
Standardised, reliable data for effective customer information

Les standards GS1 au service de la productivité, 

de la compétitivité et de la gestion des coûts 
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3 axes dóinterventions

ÅLes entreprises utilisatrices
Å Permettre lô®mergence dôusages 

Å Permettre le déploiement par toutes les entreprises

ÅLes offreurs de solutions
Å Permettre la structuration de lôoffre

Å Garantir un marché concurrentiel

ÅLes autres acteurs
Å Assurer un contexte favorable au déploiement : information, lobbying, 

partenariat, concertation,é

ïPouvoir public : DGCRF, Minist¯re de lôindustrie, TIC-PME 2010, Agriculture, 

Santé..

ïOrganisations professionnelles : ANIA, FEEF, ILEC, FCD é

ïLaboratoires, Centres de recherche é



Le Mobile Commerce:
Un accès rapide et en toute 

confiance ¨ lôinformation gr©ce au 

code à barres

http://www.gs1.org/
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Les chiffres clés du mobile

96,6% (58,2 millions) de Français possèdent un 

téléphone mobile. 

22,4% (13 millions) dôabonnements mobiles 3G 

31% dôabonn®s surfent sur internet avec leur mobile

Sources : ARCEP et AFMM en 2009

56% possèdent un mobile haut débit (« Internet ready »)

En 1 an, le nombre de visites sur lôInternet mobile a ®t® multiplié par 4.

Source : Médiamétrie en 2009
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Le téléphone portable, future 

télécommande de la consommation

ÅToujours dans la poche du consommateur

ÅD®mocratisation de lôutilisation de services sur 

téléphones mobiles

ÅLes fonctionnalit®s et lôergonomie ®voluent:

ÅEcran plus grand et tactile

ÅAccès internet performant

ÅLecteur code à barres
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CodeOnLine : le principe

Imaginez un 

consommateur à la 

recherche d'informations 

qui ne figurent pas sur le 

produit

En présentant son téléphone 

devant le code à barres du 

produit, CodeOnLine dirige 

directement le consommateur 

vers les services proposés 

par le propriétaire de la 

marque, n'importe où et à 

tout moment

Nouvelle relation avec le 

consommateur, 

meilleures ventes, etc

Consommateur Téléphone Marque

..\..\..\..\User\Copie de gs1france sur 'snas'_MOBILE COMMERCE\Vid�os\2007_Code On Line_Vo_projecteur.avi


© 2009 GS1

Quôest-ce que CodeOnLine?

CodeOnLineest le portail dôacc¯s aux 

informations produits sur internet mobile
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CodeOnLine « pour tous è é avec  

lôinternet mobile du t®l®phone

http://m.codeonline.fr
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Ce mode ne nécessite aucune installation 

préalable sur un téléphone portable

http://m.codeonline.fr/
http://m.codeonline.fr/
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CodeOnLinepour tousé avec  lôinternet 

mobile du téléphone

Connect® ¨ lôannuaire mondial des entreprises du 

commerce, CodeOnLineredirige lôutilisateur vers les 

informations mises à disposition par la marque
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www.codeonline.fr

http://www.codeonline.fr/
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VLire les codes 1D/2D

pour récupérer :

VLe code produit

VLes informations 

complémentaires (lot, 

date, etcé)

VURL

VSaisie manuelle
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CodeOnLine « premium » avec la lecture 

optique des codes à barres
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Pourquoi GS1 ?

ÅGS1 est lôorganisme mondial de num®rotation 

des produits de grande consommation.

ÅGS1 garantit lôunicit® et la non ambiguµt® des 

codes des produits dans le monde entier.

ÅGS1 est le gestionnaire de lôannuaire des 

entreprises de la grande distribution.

ÅAvec CodeOnLine, GS1 souhaite bâtir un 

contexte favorable au développement du 

Mobile Commerce.
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CodeOnLine, un tremplin pour vos 

innovations

ÅCodeOnLine est une plateforme technique 

destinée aux acteurs du Commerce pour leur 

simplifier les expérimentations de services 

mobiles.

ÅCodeOnLine fournit une infrastructure, pas le 

contenu des services mobiles.
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Le vin chez GS1 France en 

quelques chiffres

V7628 entreprises adhérentes dont

Á95% de vignerons indépendants et 

coopératives

Á5%  de négociants

V25,6 %dôadh®rents par rapport au  

nombre total dôadh®rents GS1
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Lôexp®rience marché franprix
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Un nouveau dialogue
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ÅProjet collaboratif 

réunissant :
ÅMarché Franprix

Å 1 offreur de solutions Netific 

Å 67 producteurs (101 références 

de vins)

Å GS1 pour la coordination

Å750 magasins

Å10 au 19 sept 2009

ÅDisponible sur 47 mobiles

Chiffres clefs
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ÅDes conseils dôînologues 

sur le mobile

ÅTempérature de service

ÅArôme dominant

ÅAnnée optimale de 

consommation

ÅAccords mets/vin

ÅMots du 

producteur/enseigne

Åé

Le service en bref
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ÅMarché Franprix 

a accompagné 

ses clients dès la 

conception du 

prospectus 

« Foire aux vins 

2009 »

Une communication en amont


